
 

Τίτλοσ του μαθήματοσ Ακλθτικό Μάρκετινγκ 

Κωδικόσ του μαθήματοσ  

Τφποσ του μαθήματοσ Επιλογισ 

Επίπεδο του μαθήματοσ Μεταπτυχιακό 

Ζτοσ ςπουδών Πρώτο (1ο) 

Εξάμηνο Δεφτερο (2ο) 

Πιςτωτικζσ μονάδεσ ECTS 5 

Όνομα διδάςκοντοσ/ διδαςκόντων Διμθτρα Παπαδθμθτρίου, Επίκουρθ Κακθγιτρια 

Σκοπόσ του Μαθήματοσ Το μάκθμα αυτό επιδιώκει τθ ςε βάκοσ κατανόθςθ τθσ 
κεωρίασ και των εργαλείων μάρκετινγκπου εξειδικεφουν ςτα 
ακλθτικά προϊόντα και υπθρεςίεσ.Παράλλθλα, εμβακφνει 
ςτουσ τρόπουσ αξιοποίθςθσ του ακλθτιςμοφ για το 
μάρκετινγκ και τθ προώκθςθ μθ ακλθτικών προϊόντων.  

 

Επιδιωκόμενα μαθηςιακά αποτελζςματα 
του μαθήματοσ 

Στο τζλοσ αυτοφ του μακιματοσ ο φοιτθτισ/τρια κα είναι ςε 
κζςθ: 

 Να αναλφειτθν εφαρμογι βαςικών αρχών του 
μάρκετινγκ ςτθν ακλθτικι αγορά. 

 Να περιγράφει και να εμβακφνει ςτο μίγμα μάρκετινγκ 
ακλθτικών υπθρεςιών και προϊόντων. 

 Να κατανοεί τον τρόπο εφαρμογισ εννοιών όπωσ 
branding, licensing και χορθγία ςτθ ακλθτικι αγορά. 

 Να μελετά τθν καταναλωτικι ςυμπεριφορά ακλθτικών 
καταναλωτών. 

1.  

Δεξιότητεσ Στο τζλοσ αυτοφ του μακιματοσ ο/θ φοιτθτισ/τρια κα ζχει 
αναπτφξει τισ ακόλουκεσ δεξιότθτεσ: 

 Να κζτει ςε εφαρμογι βαςικζσ αρχζσ  τθσ ζρευνασ 
μάρκετινγκ ςτθν ακλθτικι αγορά. 
 

 Να αναλφει με κριτικό βλζμμα ζννοιεσ όπωσ προϊόν, 
τιμι και προώκθςθ ςτο ακλθτιςμό. 

 Να κζτει ςε εφαρμογι γνώςθ ςχετικά με το branding, 
licensing, sponsorshipandvenue  μάρκετινγκ ςτον 
ακλθτιςμό. 

 Να ςχεδιάηει ζνα μάρκετινγκ πλάνο με εφαρμογι ςε 
ακλθτικά γεγονότα ι προγράμματα. 

 



Προαπαιτήςεισ Δεν υπάρχουν προαπαιτοφμενα μακιματα. Οι φοιτθτζσ 
πρζπει να διακζτουν βαςικζσ γνώςεισ καταναλωτικισ 
ςυμπεριφοράσ και μάρκετινγκ. 

Περιεχόμενα (φλη) του μαθήματοσ 
 Ειςαγωγι ςτο ακλθτικό μάρκετινγκ 

 Η ςυμπεριφορά των ακλθτικών καταναλωτών, ζρευνεσ 

αγοράσ 

 Τμθματοποίθςθ τθσ ακλθτικισ αγοράσ 

 Τιμολόγθςθ του ακλθτικοφ προϊόντοσ 

 Προώκθςθ ακλθτικοφ προϊόντοσ  

 Αδειοδοτθμζνα ακλθτικά προϊόντα 

 Ακλθτικι χορθγία 

 Branding ακλθτικών οργανιςμών, ομάδων  και προϊόντων 

 Μάρκετινγκ εγκαταςτάςεων & γεγονότων 

 Διεκνισ ακλθτικό μάρκετινγκ  
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Διδακτικζσ και μαθηςιακζσ μζθοδοι Διαλζξεισ, μελζτεσ περίπτωςθσ,ατομικζσ και ομαδικζσ 
εργαςίεσ 

Μζθοδοι αξιολόγηςησ/ βαθμολόγηςησ Ο τελικόσ βακμόσ προκφπτει ωσ ο ςτακμικόσ μζςοσ των 
βακμών μιασ ομαδικισ εργαςίασ, μίασ παρουςίαςθσ και τθσ 
τελικισ γραπτισ εξζταςθσ.  

Ελάχιςτοσ προβιβάςιμοσ βακμόσ «πζντε» (5). 

Γλώςςα διδαςκαλίασ Ελλθνικά.  

 


