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Aéomowva Kapayiavvn, Enikovpn Kabnyntpa

Y Ko7og TOV podpaTOS

H avémtoén véov mpoidviov (ayodov Kol vINpecidv)
elvan por dradikasio mov damepva optlovTio dLPopEeg
Aertovpyieg péoa oy emiyeipnon. Avtd to padnuo
getdlel avmyv v ddikacio amd TNV Amoyrn TOL
pépketivyk kol mpooodlopilel  onueio  KAEWH
gmKovoviag HEe  TOL  TUAMOTO  TOPOYOYNG,
YPNUOTOSOTNONG,  OPYOVMGLOKNG — TOMTIKNG Kot
oTpaTNYIKoD 6Yedlacuov. Ilapodro wov o uabnuo avtd
TOPEYEL IO YEVIKT EIKOVA OAOKANPNG TNG Slodikaciog,
€101KN €ppaon divetar otnv a&loAdynon v Concepts
ov  AouPavouv  ymdpo GTO  apPYIKO OTAS0  TNG
dwdwkaociag, €wWwd mpw  kpwel 1M dvvarotnTa
avATTLENG TOL TPMOTOTLTIOV GYediov. Acyoleiton de, pe
TO TG KAmo10¢ B0 pumopécel vo avamtHiel 10€€G, TG
vo emAEEEL TIG KOAVTEPEG Om’ OVTEG Kol TG Oa
UTOPEGEL VO TIG TPOLYLOTOTOUGEL.




Emowwkopeve podnowoka anoteréicpota
TOV podfpaTog

O1 K0p1ot 6KOTOol TOV podNuATOg eivar:

1) va efowkeuboer tOovg pOBNTEG pE OTPATNYIKEG,
TEPLYPAUUATO, EPYOAELD HEAETNG KOl TOTOVG EPELVOG
nov Bewpodvrar koldtepeg mpaktikég (best practices)
oTNV AvATTLEN VE®V OyaddV KOl DITNPECLDV.

2) vo TopACYEL GTOVG QOITNTEG TNV gukoupio vo
EQOPUOCOVY aVTEG TIS 10€eC kol Tig peBddovg otnv
aflohdynon  evoc  ouykekpluévoy  vroTifépEvon
npoidvtog (product concept), mpooappoloviag TNV
eumelpkn  padnon otig Odwég Tovg avdykeg Kot
evOlapEPOVTA.

AgEroTnTES

210 T€h0G aLTOL TOL padnuaTog o eorntrg Bo pmopet
v avorTuEel €va TANPEG GTPATNYIKO TAGVO £PEVVaC
Kol avamtuéng evdg véov  mpoidvtog (ayaBod M
vnpeciog) kot vo vmootpifel v emitoynuévn
viomoinon Tov, AauPdvovtag vmoymn v PEATIO
Aoon  Propnyavomoinong, amodoTkodTToS (KOGTOLC)
Kol AAVeopicHaToc.

poararticerg

Apyéc Mapretvyk

epreyopeva (VA1) Tov podpotog

. Ewayoyn omv Avémtuén Néov Ilpoidvtog,
Koawotopio ko Emysipnuatikétn o

. Emroync Awolknon Avantoéng  Néov
IIpoidvtog, Awoiknon  XoaptopuAakiov  Néwv
[Ipoidvtav

o Yyedloopdg Yoo emitvy  Propmyovomoinom

(DFM) Xt6y01 Kbotoug
. Evepyntikn Axpdoaon Avaykav Iehatmv
. Anpovpyio A&lag
o Teyvoloyieg Ayyung

o Avamtoén  mpoidvtog péow  Aadiktoov, o
gwovikog meddng (virtual customer)




. "Epgvva ayopdg péocw Aradikthov

. Anpovpykdtra, avadvon Wemv, oplovtia
okéyn
o Bilopmyavikog Xyedloopog, polkn

npocappootikdTnTo (MASsS customization)
. Avdanrvén Hpototdnov.

. Aok Ayopdg Kot Aaveapiopa.
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AWWOKTIKES Ko padnorokéc pébodor

Awlé€ers, TpoPforn Sweoveldy kol Pivteo, peAéteg
nepmtdcey  (Case studies), ekmdvnon  TPOKTIKNG
gpyooiag, ypamt e&étaon.
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Merét nmepintwong  35%
Epyocia 35%

Ipontég E&etdoerg 30%
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